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Neuer Flagship Store mit reduzierter Gestaltung fiir starke Produktprisentationen

Seit 2020 ist die Wohlfithimarke Vaay in Berlin
mit einem zweiten Standbein am Start. Und wie
bereits der Pop-up-Store wurde auch der neue
Flagship Store von Batek Architekten einge-
richtet. Dabei ging cs wie beim ersten Projekt
darum, mit wenigen, wohlgesetzten Elementen
einen Rahmen fiir das Markenerlebnis zu schal-
fen. Der neue 27 m® grofle Shop, der iiber ¢in
grofles Schaufenster zur StraBe verliigt, befindet
sich im Erdgeschoss eines historischen Gebaudes
im Stadtteil Mitte in der Jagerstrafle 28-31. Dic
neue Innenarchitektur tritt mit ganz in Weif3
gehaltenen Einbauten hinter dic grafisch starke
Corporate Identity von Vaay zuriick.

Zwei Elemente sind zentral fiir das Gestaltungs-
konzept. Zum cinen wurden zwei der drei Winde
des Geschiifts mit weif3 gebeizten Lamellen aus
Fichtenholz vertikal verkleidet. In diese neue
Wandverklcidung integriert sind Flachen fiir die
Produktprisentation. Das zweite bestimmende
Element sind zwei freistehende, maRgefertigte
Mabel. Dazu gehort der Verkaufstresen, der quer
zu eciner der beiden Seitenwiinde platzicrt ist.
Auf der Auflenseite bestehen die Fronten aus

weiem, pulverbeschichtetem Stahlblech, auf der
Riickseite aus weill gebeiztem Fichtenholz. Ein
Excmplar der Tischleuchte ,,Atollo” von Oluce
kront als sympathischer Akzent den Tresen und
schafft mitihrem Licht eine warme Atmosphire.
Das zweite freistehende Mabel ist ein komplett
mit Stahlblech verkleideter Kubus im Schaufens-

ter, der als Pflanztrog dient. Auf dem FuRboden
liegt grauer Linoleumbelag. Das Sofa . Eave” von
Menu in kriftigem Neonrot sctzt cinen Kon-
trastpunkt zum zurtckhaltenden, weifien Inte-
rieur und ist durch das Schaufenster schon von
weilem zu schen.
www.batekarchitekten.com



